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Lançamento do cartão Submarino MasterCard para clientes do site 
Submarino, com o objetivo de converter a base de clientes Aura para o 
Submarino MasterCard e alavancar a aquisição de cartões por meio da base 
de clientes do Submarino. O case descreve o processo inovador de abertura 
de cartão para varejistas online e seus desafios. Atualmente, o cartão 
Submarino tem uma base de mais de 500 mil cartões e participação nas 
vendas do site Submarino de 26%. 


